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Sommaire N°81

UN STARBUCKS,
ÇA L’FAIT !

Il y a des stratégies d’attractivité très élaborées et indispensables
pensées par de grands experts initiés et puis il y a les faits sim-
ples qui montrent qu’une ville commence à faire partie du club

des grandes métropoles européennes.
L’installation à Marseille d’un Starbucks coffee pourrait passer
comme un évènement mineur. Petite nouvelle ? Non, signe fort !
Paris en compte déjà une trentaine. Lyon plusieurs. Les marseil-
lais vont-ils se mettre au café… américain servi dans de grands 
gobelets façon isotherme ? Vont-ils garer leur Harley devant et jouer
à friends à deux pas du vieux port ou se damner comme Jennifer
Lopez pour un «caramelle Macchiato» ?
La cote des appartements du coin va-t-elle grimper comme à 
San Francisco quand un starbucks se monte dans un pâté de mai-
sons ? Franchement il faut l’espérer, ça donnera à d’autres «world-
compagnies» l’envie d’investir dans cette ville.
Les critères de choix de ces grandes enseignes ne laissent rien au
hasard et leurs business plans non plus. Américains mais pas joueurs
de poker. Leur venue est le signe que Marseille change et devient
une cible pour des investisseurs.
A quand un Hard RockCafé, un Planet Hollywood ou un Jack in the
Box à Marseille ? A quand un Abercrombie and fitch rue de
Rome ? Bon allez on ne va pas transformer Marseille en Manhat-
tan (hélas ?), mais un Starbucks à Marseille c’est une bonne 
nouvelle et pas seulement pour les amateurs de Frappucino et de
Heavy cream.

� Thierry DEBAILLE
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